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UN NOUVEAU CANAL
DE COMMUNICATION ET DE DISTRIBUTION…
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En France, le budget communication 
des produits Hygiène, Beauté et 
Cosmétiques (Médias et hors Médias) a 
représenté 1,7 milliards d’€ en 2008. 

Hors Médias = jusqu’à 50% des budgets :
• Echantillonnages : de 15 à 20% des budgets 

marketing 
• Actions marketing ponctuelles 
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Les marques de parfum cherchent à faire 
découvrir leurs nouveaux produits et à attirer 
de nouveaux consommateurs,

Les distributeurs souhaitent conquérir de 
nouveaux consommateurs en tous lieux et 
toutes circonstances,

Les consommateurs souhaitent découvrir et 
sentir de nouveaux parfums en toute liberté.
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Dans ce contexte, POINT.PARFUMS © apporte des solutions 
convergentes pour tous ces acteurs, avec son nouveau système 
d’échantillonnage olfactif, interactif et ludique. 

POINT.PARFUMS © réunit dans un même ensemble :

des diffuseurs olfactifs gratuits permettant de sentir plusieurs
fragrances de parfums,

des distributeurs automatiques délivrant, pour 1 €, une offre 
d’un type nouveau baptisée Pretty-Pack, lequel contient un 
Mini Spray (vaporisateur),

une communication visuelle sur des panneaux  d’affichage 
dynamiques 
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Unique et innovant, POINT.PARFUMS © permet :

aux consommateurs :

de découvrir librement plusieurs parfums, 
de les sentir gratuitement,  

aux marques de parfum :

de toucher un nouveau public grâce à un vecteur dynamique,
de mettre leurs images en cohérence avec l’univers 
environnant,
de faire découvrir leurs fragrances, 
de donner de la valeur à l’échantillonnage,
de provoquer l’acte d’achat, 

aux distributeurs :

d’attirer de nouveaux clients,
de fidéliser les consommateurs,
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Découvrir…
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Sentir…
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Acheter…


